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GRUPA AB - CO NAS WYRÓŻNIA?

DOMINUJĄCY DYSTRYBUTOR NA RYNKU CEE

▪ Największa liczba aktywnych partnerów handlowych
w regionie CEE – około 16 000

▪ Najszersza oferta dystrybucyjna w regionie PL, CZ i SK
– ponad 800 brandów, 96tys. SKU dostępnych w ofercie

▪ Rozbudowa sieci franczyzowych – ponad 2 tys.
detalicznych punktów sprzedaży

▪ Największy dystrybutor IT w Polsce i regionie

▪ Dane finansowe za FY21/22:
- Obrót – ponad 14mld PLN; wzrost + ok. 1 mld zł)
- EBITDA pow. 231 mln zł (+27% rdr)

▪ Dystrybucja zysku do akcjonariuszy

▪ Lider długoterminowego wzrostu 

Nr 8 w EuropieNr 1 w  PL/CZ/SK

Kraje w Europie,

obsługiwane przez Grupę AB

Kraje, w których

Grupa AB ma siedziby
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ROZWÓJ GRUPY AB
IMPONUJĄCY WZROST OBROTÓW SPÓŁKI NA PRZESTRZENI 20 LAT

14 mld zł

2001 2002 2003 2003 2005 IPO 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

1,23 mld zł
IPO

FY21/22



AB NA TLE
RYNKU
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AB ROŚNIE SZYBCIEJ NIŻ RYNEK W Q3 2022
KOLEJNY MOCNY KWARTAŁ NA RYNKU DYSTRYBUCJI IT

#8

Pozycja w europejskim
rankingu dystrybutorów (*)

#1

Pozycja lidera w regionie 
PL/CZ/SK (*)

Wzrost obrotów Grupy 
AB w Q3 2022 (*)

+19%

Dystrybutor Roku –
nieprzerwanie od 8 lat z rzędu

CONTEXT
AB S.A.

Dystrybutor
roku 2022
w Polsce

+16%

wzrost obrotów Rynku
PL/CZ/SK w Q3 2022(*)

(*) Źródło: Context, 2022

NOWA NAGRODA
ChannelWorld Awards na rynku 

czeskim i słowackim dla ATC

Broadline Dystrybutor roku 2021 w Czechach

Broadline Dystrybutor roku 2021 na Słowacji

Producent komputerów w roku 2021
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TRANSFORMACJA CYFROWA SPOŁECZEŃSTWA

Infrastruktura komunikacyjna

Infrastruktura
dostawcy do klienta:

Serwery

Storage

Centra Danych

Modemy/routery

IT Security

Komputery

Narzędzia
pracy wykonawców:

Komputery

Peryferia komputerowe

Smartfony

DYSTRYBUTOR JAKO 
DOSTAWCA SPRZĘTU

Desktopy

Smartfony

Laptopy

Tablety

TV

Konsole

Dostawcy usług / 
firmy handlowe / 
instytucje sektora 

publicznego

Zapotrzebowanie dostawców usług
na sprzęt IT jako narzędzia pracy

Platformy

Aplikacje

Gromadzenie
danych

Analityka

Zabezpieczenia

Software 

UŻYTKOWNICY

E-spedycja

E-edukacja

Praca zdalna

Smart City

E-rozrywka

m-obywatel

E-medycyna

Smart Home

E-zakupy

E-Finanse

Obszary wykorzystania cyfryzacji
w życiu codziennym e-Polaka

Środki cyfrowej komunikacji 
użytkowników:

Ponad 78% Komunikacji odbywa się online wg raportu McKinsey*

Oprogramowanie

Wi-Fi 6 / Sieć 5G / Światłowód

DŁUGOTERMINOWY WZROST RYNKU ICT W WYNIKU CYFROWEJ TRANSFORMACJI SPOŁECZEŃSTW

Postępujący wzrost znaczenia usług cyfrowych w życiu codziennym każdego człowieka
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TRANSFORMACJA CYFROWA PRZEDSIĘBIORSTW

[*] Źródło:  DIGI Index2022, Siemens

TRANSFORMACJA CYFROWA W PRZEMYŚLE POZWALA OSIĄGAĆ DŁUGOTERMINOWE PRZEWAGI NA RYNKU

Główne korzyści transformacji cyfrowej
w przemyśle:

▪ Wyższa wydajność i efektywność (szybszy
przepływ informacji)

▪ Wzrost elastyczności produkcji, optymalizacja 
zasobów i redukcja strat – oszczędności

▪ Szybszy rozwój, podnoszenie konkurencyjności
na globalnym rynku

▪ Wyższe bezpieczeństwo
(m.in. cyberbezpieczeństwo)

▪ Wyższa jakość produktu

▪ Szybkość wprowadzania nowych
i innowacyjnych rozwiązań

Niepewność rynkowa zwiększa 
skłonność firm do transformacji 
cyfrowej przewagi konkurencyjne

Rozwój Przemysłu 4.0 bazuje na 
cyfrowej transformacji przedsiębiorstw, 
analizie big data i technologii chmurowej

Transformacja cyfrowa 
priorytetem działań UE
m.in. w polityce gospodarczej UE, 
strategiczny priorytet „Cyfrowy 
kompas 2030”.

27%

18%

55%

28%

9,3%

63%
70%

0,7%

29,3%

Inwestujemy Nie inwestujemy Nie wiem, trudno
odpowiedzieć

2020 2021 2022

PRZEMYSŁ 4.0 OPARTY NA CYFROWEJ TRANSFORMACJI

Transformacja cyfrowa  
przedsiębiorstw przemysłowych 
pozwoli szybciej osiągnąć cele 
środowiskowe oraz zwiększyć 
bezpieczeństwo w cyber przestrzeni

Badania DIGI Index 2022*:

▪ 39,3% badanych firm zamierza 
zwiększyć budżet na cyfryzację
w najbliższych 12 m-cach (16% w 2021)

▪ 70% badanych firm inwestuje
w digitalizacje (wzrost z 28% w 2021)
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WYDATKI NA IT W 2021
RYNEK CEE Z DŁUGOTERMINOWYM POTENCJAŁEM WZROSTU - KONWERGENCJA DO POZIOMU EUROPY ZACHODNIEJ 

*Źródła: Context – Panel Dystrybucyjny ( wydatki w kanale dystrybucji 2019), Międzynarodowy fundusz Walutowy;  
**Digital Economy and Society Index 2021; European Commission; https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/desi

VS

Średnia
europejska

50%

Polska

41% VS

DESI INDEX**

Europa
Zachodnia

200 USD

PL
/CZ/SK

164 USD
VS

ŚREDNIA KWOTA WYDATKÓW IT PER CAPITA

Digital Economy and Society Index, 2021 

PL

Human capital Connectivity Integration of digital technology Digital public services

EU

Wydatki IT i PKB per capita w 2021 
na przykładzie wybranych krajów Europy vs PL/CZ/SK

Kraj
Wydatki IT per 

capita [usd]
Różnica wybranych krajów 

względem PL/CZ/SK

Szwajcaria 489 +198%

Dania 331 +102%

Szwecja 306 +87%

Austria 270 +65%

Finlandia 257 +57%

Niemcy 252 +54%

Polska 158 -

PL/CZ/SK 164 -



WYNIKI
FINANSOWE
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WYNIKI SKONSOLIDOWANE GRUPY AB
RACHUNEK ZYSKÓW I STRAT Q3/2022

• Dynamiczny wzrost przychodów: 
>22% r/r; nieprzerwany wzrost od 17 kwartałów
kontynuacja silnych wzrostów RTV/AGD

• SG&A – na stabilnych poziomie, koszty pod 
kontrolą pomimo widocznej presji kosztowej

• Wykorzystanie dźwigni operacyjnej: 
EBITDA +46% vs. przychody +22%

• Dynamicznie rosnące zyski (+25% r/r)

Wyszczególnienie Q3 2022 Q3 2021 Zmiana

[tys. PLN] [tys. PLN] %

Przychody ze sprzedaży 3 793 290 3 105 361 22,2%

Zysk brutto na sprzedaży 138 314 105 338 31,3%

Rentowność brutto na sprzedaży 3,65% 3,39% +0,25p.p.

SG&A 81 647 62 271 31,1%

% SG&A/sprzedaży 2,15% 2,01% +0,15p.p.

Zysk na sprzedaży 56 667 43 067 31,6%

Rentowność na sprzedaży 1,49% 1,39% +0,11p.p.

EBITDA 58 618 40 042 46,4%

Marża EBITDA 1,55% 1,29% +0,26p.p.

Zysk brutto 38 951 31 673 23,0%

Zysk netto 31 094 24 913 24,8%

Marża zysku netto 0,82% 0,80%



WYNIKI SKONSOLIDOWANE GRUPY AB
POZYCJE BILANSOWE

• Zapasy +53% r/r –utrzymanie wysokiej 
dostępności oferty dla klientów w 
zmiennym otoczeniu oraz 
przygotowanie na obsługę 
wzmożonego popytu w Q4 (sezon 
sprzedaży). Zapasy w całości 
sfinansowane kredytami kupieckimi.

• Finansowanie oparte o stabilne źródła 
(kredyty, obligacje), w lipcu nowa 
emisja 4-letnich obligacji;

• Należności – wzrost (+20%) 
proporcjonalny do wzrostu sprzedaży 
(+22%);
należności ubezpieczone w ramach 
rozbudowanych programów 
ubezpieczenia
najniższy od lat poziom szkodowości
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30.09.2022 30.09.2021 Zmiana
[tys. PLN] [tys. PLN] %

Aktywa trwałe 338 621 299 810 13%

Kapitał pracujący netto 1 387 501 1 117 786 24%
Poz. aktywa bieżące (+)/poz. zobowiązania bieżące (-) -250 731 -221 695 13%

Pozostałe zobowiązania długoterminowe+rezewy (-) -5 591 -5 440 3%

Kapitał zainwestowany netto (przed MSSF 16) 1 469 800 1 190 461 23%

Aktywa z tytułu prawa do użytkowania (MSSF16) 55 476 11 922 365%

Kapitał zainwestowany netto 1 525 276 1 202 383 27%

Cash (z minusem) -117 462 -113 381 4%

Kredyty obrotowe i obligacje (przed MSSF16) 254 926 121 826 109%

Kredyty długoterminowe i obligacje (przed MSSF16) 148 724 163 761 -9%

Zadłużenie finansowe netto (przed MSSF16) 286 188 172 206 66%
Kapitały własne (przed MSSF 16) 1 183 612 1 018 255 16%

Źródła finansowania (przed MSSF16) 1 469 800 1 190 461 23%

Zobowiązania leasingowe (MSSF16) 56 260 10 569 432%

Zadłużenie finansowe netto (z MSSF16) 342 448 182 775 87%

Kapitały własne 1 182 828 1 019 608 16%

Źródła finansowania 1 525 276 1 202 383 27%



BEZPIECZNE I ZDYWERSYFIKOWANE ZADŁUŻENIE

Zadłużenie finansowe netto/Kapitał własny Zadłużenie finansowe netto (excl. MSSF 16)

Zadłużenie finansowe netto/EBITDAWskaźnik zadłużenia ogółem
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66,1%
67,6% 66,7%

71,1%

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

2,18

1,01 0,96

1,37

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

0,26

0,13

0,17

0,24

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

208 895

111 341

172 206

286 188

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022



REKORDOWE WSKAŹNIKI RENTOWNOŚCI

ROCE % ROE %

MARŻA EBITDA %EBITDA
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1,1%
1,0%

1,3%

1,5%

Q3.2019 Q3.2020 Q3.2021 Q3.2022

7,8%
9,2%

15,1% 15,4%

LTM 2019 LTM 2020 LTM 2021 LTM 2022

9,8%
10,8%

16,0%

19,3%

LTM 2019 LTM 2020 LTM 2021 LTM 2022

23 897 23 782

40 042

58 618

Q3.2019 Q3.2020 Q3.2021 Q3.2022



CYKL KONWERSJI GOTÓWKI
CYKL KONWERSJI GOTÓWKI DOSTOSOWANY DO WYMAGAJĄCEGO OTOCZENIA RYNKOWEGO

Rotacja zapasów Rotacja zobowiązań

Rotacja należności Cykl konwersji gotówki

15

35
39

48

Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022

35 38 37

Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022

42 44

52

Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022

29
33 33

Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022



WSKAŹNIK KOSZTÓW SG&A
GRUPA AB LIDEREM EFEKTYWNOŚCI

SG&A w Grupie AB

• Grupa kontynuuje działalność w oparciu o wysoką 
efektywność kosztową.

• Obserwowany na rynku silny wzrost kosztów skutecznie 
amortyzowany przez spółki Grupy AB.

• Kolejne inwestycję w narzędzia IT (robotyzacja
i digitalizacja) tworzą bazę do dalszej poprawy efektywności 
kosztowej i wzrostu efektywności procesowej.

16

3,0%

2,4% 2,2% 2,3%

Q3 2019 LTM Q3 2020 LTM Q3 2021 LTM Q3 2022 LTM

Osiągany od lat niski wskaźnik kosztów SG&A rękojmią stabilnego i bezpiecznego rozwoju
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MOCNE FUNDAMENTY FINANSOWE
PRZESTRZEŃ DO FINANSOWANIA DALSZEGO WZROSTU

Stan na 30.09.2022

Kredyty 72%

Obligacje 28%

Źródła

finasowania

Krótkoterminowe 63%

Długoterminowe 37% 

Struktura 

finansowania

Wykorzystane 403,7 MLN PLN

Do wykorzystania 557,2 MLN PLN

w tym gotówka 117,5 mln PLN

Dostępne 

finansowanie

Stabilne źródła finansowania rękojmią bezpieczeństwa biznesu w wymagającym otoczeniu



DZIAŁALNOŚĆ
BIZNESOWA GRUPY AB
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DYSTRYBUCJA MARKI APPLE
NOWE MODELE PRODUKTÓW SZANSĄ SPRZEDAŻOWĄ W Q4 2022 

Nowe produkty w ofercie Apple

Duża przestrzeń
do kolejnych

wzrostów w Polsce

APPLE
Grupa AB – lider dystrybucji
produktów Apple w PL/CZ/SK

Długofalowy wzrost sprzedaży produktów Apple

iPhone 14 iPhone 14 
Plus 

iPhone 14 
Pro 

iPhone 14 
Pro Max 

AirPods Pro
(2nd generation)

Apple Watch 
8/SE/Ultra

26.10.2022 światowa premiera 
flagowego tabletu Apple

iPad Pro
2022
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TELCO W GRUPIE AB
WYSOKA EFEKTYWNOŚĆ BIZNESOWA DZIĘKI DOŚWIADCZENIU W DYSTRYBUCJI SMARTFONÓW

Kontynuacja wzrostów spółki w segmencie smartfonów

TELCO

* Źródło: Context 2022

Szeroka oferta produktowa w Grupie AB

Source: gs.statcounter.comr/lukeutts

Udział użytkowników iPhone po krajach Europy (październik 2022)
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ROZWÓJ SEGMENTU RTV-AGD

GRUPA AB – KONTYNUACJA DYNAMICZNYCH WZROSTÓW POTWIERDZAJĄCYCH KONSEKWENTNĄ STRATEGIĘ DZIAŁANIA 

+9% wzrost rynku w segmencie  
RTV-AGD w POLSCE

Za 8 m-cy 2022
na rynku
konsumenckim

8
edycja

2000 tys. m2 powierzchni 
networkingowej30

wystawców

Ponad

500
osób z branży

Ponad

NAJWIĘKSZE TARGI RTV-AGD W POLSCE

Polski rynek TCG najbardziej wzrostowym rynkiem
w Europie Środkowo-Wschodnim. Popyt napędzany m.in.:

▪ napływem ludzi w wyniku wojny na Ukrainie, 

▪ Mistrzostwa Świata w piłce nożnej w Qatarze,
▪ wzrostem płac i niskim bezrobociem.
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KONTRAKTY AB W SEGMENCIE RTV-AGD
GRUPA AB – UCZESTNIK GLOBALNEGO RYNKU

MDA

Wyłączny dystrybutor

SDA RTV

Ostatnio pozyskane kontrakty

POZOSTAŁE MARKI W OFERCIE AB:
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VALUE ADDED DISTRIBUTION W AB
ROZWÓJ VAD POPRZEZ WYSOKĄ JAKOŚĆ ŚWIADCZONYCH USŁUG

Grupa AB wyróżniona
przez dostawców w kanale VAD

Vertiv
Dystrybutor Roku 2021
Kategoria: Wschodząca
Gwiazda Regionu CEE

Samsung 
Electronics
Dystrybutor
Roku 2021

Schneider
Electric

Najwyższa wartość 
sprzedaży rozwiązań 

Secure Power w 2021

CK AB NAJLEPSZYM OŚRODKIEM
SZKOLENIOWYM W DYSTYRYBUCJI IT

CRN
Centrum Kompetencyjne
Usługodawca roku 2021 

(grudzień 2021)

IT Reseller
Centrum Kompetencyjne

Szkolenia i Edukacja 2022
(maj 2022)

wzrost obrotów AB
w Q3 2022 r/r

+29%

Dynamika obrotów
w kanale sprzedaży 

Enterprise

uczestników 
szkoleń

1 500

webinariów

45

Egzaminów 
Pearson VUE

55

Istotne marki w ofercie AB w segmencie Enterprise:

Dane za 
Q3 2022
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SPRZEDAŻ E-COMMERCE
TRENDY NA RYNKU W POLSCE

Źródło: Raport PwC: „Perspektywy rozwoju rynku e-commerce w Polsce 2018-2027”

Do roku 2027 wartość rynku         
e-commerce wzrośnie o ponad  

97 mld PLN

Ponad 22% wartości tego rynku w 2027 

będzie stanowić kategoria Elektronika 
i AGD i niezmiennie pozostanie kategorią o 

najwyższym poziomie penetracji.

Firmy w kanale SMB stoją przed 

ogromnym wyzwaniem, ale również

szansą biznesową
na znaczącą poprawę własnej pozycji 

konkurencyjnej.

10%
CAGR w latach 2022-2027 dla kategorii 

Elektronika i AGD

Pozytywne perspektywy rozwoju na rynku e-commerce

Wielkość rynku e-commerce w Polsce [mld PLN]



GRUPA AB GOTOWA NA WYZWANIA TRANSFORMACJI BIZNESOWEJ

▪ Szeroka oferta produktowa

▪ Produkty IT, CE, 
RTV-AGD, Zabawki, VAD

▪ Ciągły rozwój 
nowych 
segmentów

▪ Skuteczne zarzadzanie
produktem

▪ Optymalna struktura
zapasów

OFERTA

▪ Najszersza oferta
rozwiązań e-commerce:

✓ platforma Abonline; 
✓ integracja XML; 
✓ Cloud Solution Provider; 
✓ elektroniczna dystrybucja 

oprogramowania; 
✓ moduł Allegro

▪ Szybkie płatności

▪ 85% transakcji online

E-COMMERCE

▪ Hybrydowy system
kompletacji

▪ Ultraszybki sorter
8 000 paczek/h

▪ Nowoczesny system WMS

▪ W pełni skalowalny system
dropshipping, 
wiele form dostawy
usługi niestandardowe

▪ Dynamiczny wzrost wartości 
wysyłek dropshippingowych

LOGISTYKA

+49%
Wzrost wartości obrotu
dropshipping w Q3 r/r

85%
transakcji online

96 000
SKU dostępnych od ręki



NUMER
JEDEN
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GRUPA AB W RANKINGACH 2022
RANKINGI POTWIERDZAJĄ WKŁAD GRUPY AB W JAKOŚĆ WSPÓŁPRACY Z KLIENTAMI I DOSTAWCAMI

Największe Polskie Firmy

Miejsce nr  1 w kategorii Handel

TOP 200

Największa firma IT w Polsce

TOP 500 CEE

TOP 200

Największy polski dystrybutor IT

59 miejsce w rankingu Coface

2-ga pozycja w ujęciu spółek z sektora IT
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PRZEWAGI AB

Dominująca pozycja w Regionie CEE, TOP 8 w Europie

Lojalny partner
w biznesie – indywidualne

podejście do klienta

Najnowocześniejsza platforma 
transakcyjna nastawiona

na e-commerce w regionie

Multibranżowość
i cross-selling

IT, CE, RTV-AGD
w jednym miejscu

Nowoczesne Centrum 
Kompetencyjne oferująca szkolenia

w trybie offline i online

Wielokanałowość sprzedaży
w różnych segmentach rynkowych

(e-tail, retail, SMB, Enterprise, Telco)

Najszersze portfolio
produktów z natychmiastową 

dostępnością

Najnowocześniejsze 
zautomatyzowane

rozwiązania
logistyczne w regionie

Elastyczność, znajomość

i dostosowanie do lokalnych 

rynków poparte ponad 32 letnim 

doświadczeniem
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NEWSLETTER INWESTORSKI

Chcesz być na bieżąco
z informacjami biznesowymi AB S.A.?

Wiedzieć jak rośnie nasz biznes i zwiększa się wartość spółki?

Dołącz do prenumeratorów

newslettera inwestorskiego AB S.A.:
www.ab.pl/dla-inwestorow/newsletter-inwestorski

i otrzymuj najważniejsze informacje wprost
na swoją skrzynkę e-mail.

Bądź z nami też na kanałach social-media AB:

https://www.linkedin.com/company/36966/
https://www.facebook.com/GrupaAB
https://www.youtube.com/channel/UC6zP5rO4LBlUnwG1DOB4akA


DZIĘKUJEMY ZA UWAGĘ


