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GRUPA AB - CO NAS WYROZNIA?

= Najwiekszy dystrybutor IT w Polsce i regionie

' = Dane finansowe za FY21/22:
. - Obrét — ponad 14mld PLN; wzrost + ok. 1 mid zt)
- EBITDA pow. 231 min zt (+27% rdr)

= Najwieksza liczba aktywnych partneréw handlowych
. w regionie CEE — okoto 16 000

= Najszersza oferta dystrybucyjna w regionie PL, CZ i SK
— ponad 800 brandow, 96tys. SKU dostepnych w ofercie

= Rozbudowa sieci franczyzowych — ponad 2 tys.
detalicznych punktow sprzedazy

_______________________________________________________________________________________________________________________

= Dystrybucja zysku do akcjonariuszy

i . . ; Kraje, w ktorych
' = Lider dtugoterminowego wzrostu | » Grr?JJ:aANB m(;rﬁ.:edziby

_______________________________________________________________________________________________________________________

DOMINUIJACY DYSTRYBUTOR NA RYNKU CEE

Kraje w Europie,
obstugiwane przez Grupe AB




ROZWOJ GRUPY AB

IMPONUJACY WZROST OBROTOW SPOtKI NA PRZESTRZENI 20 LAT

14 mid zt

1,23 mld zt
2001 2002 2003 2003 2005 IPO 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 FY21/22
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. AB ROSNIE SZYBCIEJ NIZ RYNEK W Q3 2022

KOLEJNY MOCNY KWARTAt NA RYNKU DYSTRYBUCII IT

Pozycja w europejskim Pozycja lidera w regionie Wzrost obrotéw Grupy wzrost obrotow Rynku
rankingu dystrybutorow (*) PL/CZ/SK (*) AB w Q3 2022 (*) PL/CZ/SK w Q3 2022(*)

ChannelWorld Awards na rynku

czeskim i stowackim dla ATC

Broadline Dystrybutor roku 2021 w Czechach
Broadline Dystrybutor roku 2021 na Stowacji

CONTEXT Producent komputeréw w roku 2021
AB S.A. | ;

Dystrybutor

Dystybutor ChannelWorld |

w Polsce A\Na rd S 202 ]

.....................................................................

AbGROUF» (*) Zrédto: Context, 2022 6



D Wi-Fi 6 / Sie¢ 5G / Swiattowdd

Srodki cyfrowej komunikagiji Infrastruktura

Obszary wykorzystania cyfryzacji Zapotrzebowanie dostawcéw ustug

w zyciu codziennym e-Polaka uzytkownikow: HEEELTE) doskhenta: na sprzet IT jako narzedzia pracy
erwery
E-Finanse 0—|_ _l—o E-spedycja Desktopy Storage :
Smart Home &—— _r—eE k _ A IbGROUp} Gzt DR EY
IPETyWRa D Sma rth ny INSPIRED BY TECHNOLOGY Modemy/routery Platformy .
m-obywatel e—" _|_. Praca zdalna IT Security Opiqatagqowanie
[l laptopy  DYSTRYBUTOR JAKO A
Fmedyeyna®) ——® Smart City DOSTAWCA SPRZETU N .
._l_ . . T b| t Narzedzia o Gromadzenie
E-zakupy "Le E-edukacja ablety . > danych
pracy wykonawcow: S
Dostawcy ustug / Analityka
. TV Komputery -
UZYTKOWNICY (] P eIlom Yterowe firmy handlowe/ —° Zabezpieczenia
Konsole Smartfony instytucje sektora Software

publicznego

A\Postepujacy wzrost znaczenia ustug cyfrowych w zyciu codziennym kazdego cztowieka

e

DLUGOTERMINOWY WZROST RYNKU ICT W WYNIKU CYFROWEJ TRANSFORMACIJI SPOLECZENSTW
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Niepewnos¢ rynkowa zwieksza
sktonnos¢ firm do transformacji

cyfrowej przewagi konkurencyjne

/]
Voo
/ /4
¥ ./ d

—) RozwOj Przemystu 4.0 bazuje na
cyfrowej transformacji przedsiebiorstw,
analizie big data i technologii chmurowej

) Transformacja cyfrowa
przedsiebiorstw przemystowych
pozwoli szybciej osiggnac cele
Srodowiskowe oraz zwiekszy¢
bezpieczenstwo w cyber przestrzeni

—) Transformacja cyfrowa

priorytetem dziatan UE

m.in. w polityce gospodarczej UE,
strategiczny priorytet ,,Cyfrowy
kompas 2030”.
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. TRANSFORMACIJA CYFROWA PRZEDSIEBIORSTW LA 13

PRZEMYSt 4.0 OPARTY NA CYFROWEJ TRANSFORMACII > N

Badania DIGI Index 2022*:

= 39,3% badanych firm zamierza
zwiekszy¢ budzet na cyfryzacje
w najblizszych 12 m-cach (16% w 2021)

= 70% badanych firm inwestuje
w digitalizacje (wzrost z 28% w 2021)

70%
63%
55%

29,3%

27% 28%

I I =

Inwestujemy

9,3%

0,7%
>

Nie inwestujemy Nie wiem, trudno
odpowiedzie¢

‘ 2020 . 2021 . 2022

TRANSFORMACJA CYFROWA W PRZEMYSLE POZWALA OSIAGAC DLUGOTERMINOWE PRZEWAGI NA RYNKU

[*] Zrédto: DIGI Index2022, Siemens

Gtowne korzysci transformacji cyfrowej

w przemysle:

= Wyizsza wydajnosé i efektywnos¢ (szybszy
przeptyw informac;ji)

= Wozrost elastycznosci produkcji, optymalizacja
zasobow i redukcja strat — oszczednosci

= Szybszy rozwoj, podnoszenie konkurencyjnosci
na globalnym rynku

= Wyzsze bezpieczenstwo
(m.in. cyberbezpieczenstwo)

= Wyzsza jakos¢ produktu

= Szybkosé wprowadzania nowych
i innowacyjnych rozwigzan



WYDATKI NA IT W 2021
RYNEK CEE Z DtUGOTERMINOWYM POTENCJALEM WZROSTU - KONWERGENCJA DO POZIOMU EUROPY ZACHODNIE!

SREDNIA KWOTA WYDATKOW IT PER CAPITA DESI INDEX**
e N PL Europa Srednia
. Polska .
/CZ/SK VS Zachodnia 41% VS europejska
< 1T . 164 USD 200 USD ° 50%
Wydatki IT i PKB per capita w 2021 ?
na przyktadzie wybranych krajéw Europy vs PL/CZ/SK
7
Kraj Wydatki IT per Roznica wybranych krajow Digital Economy and Society Index, 2021
capita [usd] wzgledem PL/CZ/SK
Szwajca ria 489 +198% [l Human capital B Connectivity Integration of digital technology [l Digital public services
Dania 331 +102% S
Szwecja 306 +87% 70
Austria 270 +65% ST B B 0BT 0 T PN e (N P | [
Finlandia 257 +57% >0 1 1 I i
40 - - -mmtmmt--—---
Niemcy 252 +54%
30 F - -
Polska 158 - o
PL/CZ/SK 164 - o
0
DK FI SE NL IE MT EE LU ES AT DE BE Sl LT FR PT LV CZ HR IT CY SK HU EL BG RO
\_ J . y,
b *Zrédfa: Context — Panel Dystrybucyjny ( wydatki w kanale dystrybucji 2019), Miedzynarodowy fundusz Walutowy;
A.NSP.R&BQHE? **Digital Economy and Society Index 2021; European Commission; https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/desi 9
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Wyszczegélnienie

Przychody ze sprzedazy

Zysk brutto na sprzedazy

Rentownos¢ brutto na sprzedazy
SG&A
% SG&A/sprzedazy

Zysk na sprzedazy
Rentownos¢ na sprzedazy
EBITDA

Marza EBITDA

Zysk brutto

Zysk netto

Marza zysku netto

WYNIKI SKONSOLIDOWANE GRUPY AB

Q3 2022
[tys. PLN]
3793 290

138314
3,65%
81647
2,15%
56 667
1,49%
58 618
1,55%
38 951
31094

0,82%

RACHUNEK ZYSKOW | STRAT Q3/2022

Q3 2021
[tys. PLN]
3105 361

105 338
3,39%
62 271
2,01%
43 067
1,39%
40 042
1,29%
31673
24 913

0,80%

FARIERE]
%
22,2%
31,3%
+0,25p.p.
31,1%
+0,15p.p.
31,6%
+0,11p.p.
46,4%
+0,26p.p.
23,0%
24,8%

* Dynamiczny wzrost przychodéw:
>22% r/r; nieprzerwany wzrost od 17 kwartatéw
kontynuacja silnych wzrostow RTV/AGD

* SG&A — na stabilnych poziomie, koszty pod
kontrolg pomimo widocznej presji kosztowej

* Wykorzystanie dzwigni operacyjne;j:
EBITDA +46% vs. przychody +22%

* Dynamicznie rosngce zyski (+25% r/r)

11



POZYCJE BILANSOWE

WYNIKI SKONSOLIDOWANE GRUPY AB

30.09.2022 30.09.2021 /miana

[tys. PLN] [tys. PLN] %
Aktywa trwate 338621 299 810 13%
Kapitat pracujacy netto 1387501 1117786 24%
Poz. aktywa biezace (+)/poz. zobowigzania biezace (-) -250 731 -221 695 13%
Pozostate zobowigzania dtugoterminowe+rezewy (-) -5591 -5 440 3%
Kapitat zainwestowany netto (przed MSSF 16) 1 469 800 1190461 23%
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania (MSSF16) 55476 11922 365%
Kapitat zainwestowany netto 1525276 1202 383 27%
Cash (z minusem) -117 462 -113 381 4%
Kredyty obrotowe i obligacje (przed MSSF16) 254 926 121 826 109%
Kredyty dtugoterminowe i obligacje (przed MSSF16) 148 724 163 761 -9%
Zadtuzenie finansowe netto (przed MSSF16) 286 188 172 206 66%
Kapitaty wiasne (przed MSSF 16) 1183612 1018 255 16%
Zrédta finansowania (przed MSSF16) 1469 800 1190461 23%
Zobowigzania leasingowe (MSSF16) 56 260 10 569 432%
Zadtuzenie finansowe netto (z MSSF16) 342 448 182 775 87%
Kapitaty wtasne 1182 828 1019 608 16%
Zrédta finansowania 1525276 1202 383 27%

Zapasy +53% r/r —utrzymanie wysokiej
dostepnosci oferty dla klientéw w '
zmiennym otoczeniu oraz
przygotowanie na obstuge

wzmozonego popytu w Q4 (sezon
sprzedazy). Zapasy w catosci
sfinansowane kredytami kupieckimi.

Finansowanie oparte o stabilne zrédta
(kredyty, obligacje), w lipcu nowa
emisja 4-letnich obligacji;

Naleznosci — wzrost (+20%)
proporcjonalny do wzrostu sprzedazy
(+22%);

naleznosci ubezpieczone w ramach
rozbudowanych programow
ubezpieczenia

najnizszy od lat poziom szkodowosci

12



BEZPIECZNE | ZDYWERSYFIKOWANE ZADtUZENIE

Wskaznik zadtuzenia ogotem

71,1%

66,1% 67,6% 66,7%

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

Zadtuzenie finansowe netto/EBITDA

2,18

1,37

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

Zadtuzenie finansowe netto/Kapitat wtasny

0,26
0,24
0,17
0,13

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

Zadtuzenie finansowe netto (excl. MSSF 16)

286 188

208 895

172 206

111 341

30.09.2019 30.09.2020 30.09.2021 30.09.2022

13



REKORDOWE WSKAZNIKI RENTOWNOSCI

EBITDA

58 618

40042

23 897 23782

Q3.2019 Q3.2020 Q3.2021 Q3.2022

MARZA EBITDA %

1,5%

1,3%

1,1%
1,0%

Q3.2019 Q3.2020 Q3.2021 Q3.2022

ROCE %

19,3%

ROE %

15,1% 15,4%

LTM 2019 LTM 2020 LTM 2021 LTM 2022

LTM 2019 LTM 2020 LTM 2021 LTM 2022




CYKL KONWERSJI GOTOWKI

CYKL KONWERSJI GOTOWKI DOSTOSOWANY DO WYMAGAJACEGO OTOCZENIA RYNKOWEGO

52

Rotacja zapaséow Rotacja zobowiazan
44

Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022 Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022

Rotacja naleznosci

Cykl konwersji gotowki

Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022 Q3 2020 Q3 2021 Q3 2022

AQGRQUP» 15



WSKAZNIK KOSZTOW SG&A

GRUPA AB LIDEREM EFEKTYWNOSCI

SG&A w Grupie AB

3,0%

* Grupa kontynuuje dziatalno$¢ w oparciu o wysoka
efektywnosé kosztowa.

* Obserwowany na rynku silny wzrost kosztéw skutecznie
amortyzowany przez spotki Grupy AB.

* Kolejne inwestycje w narzedzia IT (robotyzacja
i digitalizacja) tworzg baze do dalszej poprawy efektywnosci
kosztowej i wzrostu efektywnosci procesowe;.

Q3 2019LTM Q3 2020 LTM Q3 2021 LTM Q32022 LTM

Osiggany od lat niski wskaznik kosztow SG&A rekojmia stabilnego i bezpiecznego rozwoju




MOCNE FUNDAMENTY FINANSOWE

PRZESTRZEN DO FINANSOWANIA DALSZEGO WZROSTU

/ Kredyty 72% Krotkoterminowe 63%
Zrodta Struktura

finasowania finansowania

. Obligacje 28% ‘ Dtugoterminowe 37%

Wykorzystane 403,7 MLN PLN
Dostepne

finansowanie

. Do wykorzystania 557,2 MLN PLN

w tym gotowka 117,5 min PLN

Stabilne zrodta finansowania rekojmia bezpieczenstwa biznesu w wymagajgcym otoczeniu

Stan na 30.09.2022
/ I!S.‘Pgsnoum 17
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DZIALALNOSC
BIZNESOWA GRUPY AB




DYSTRYBUCJA MARKI APPLE
NOWE MODELE PRODUKTOW SZANSA SPRZEDAZOWA W Q4 2022

’ .
LELNYCM  26.10.2022 $wiatowa premiera APPLE S:;tt?;:)rl:iidr
2022 flagowego tabletu Apple Duza przestrzen

do kolejnych Grupa AB - lider dystrybucji
wzrostow w Polsce produktéw Apple w PL/CZ/SK

Nowe produkty w ofercie Apple

f ! = QI
/ # | @
— 08 [ | B
s’/ 1

iPhone 14 iPhone 14 iPhone 14 iPhone 14 AirPods Pro Apple Watch
Plus Pro Pro Max (2nd generation) 8/SE/Ultra

Absroue 19



. TELCO W GRUPIE AB

WYSOKA EFEKTYWNOSC BIZNESOWA DZIEKI DOSWIADCZENIU W DYSTRYBUCJI SMARTFONOW

Udziat uzytkownikéw iPhone po krajach Europy (pazdziernik 2022)

TELCO

Szeroka oferta produktowa w Grupie AB

@ Apple realme opPPOo

Qmotorola  SAMSUNG  /ISUS'

@LG @ xiaomi hTC

Vivo & HuAwel

Source: gs.statcounter.comr/lukeutts . ~‘

Kontynuacja wzrostow spotki w segmencie smartfonow

A!QGROUP’ * Zrédto: Context 2022 20



. ROZWOQJ SEGMENTU RTV-AGD

gcy wzrost rynku w segmencie Polski k TCG najbardziej wzrostowym rynki
z z
+3970 Rrv-aGD w POLSCE oK rynes JDardzi€) wzrostowym rynfiem -
w Europie Srodkowo-Wschodnim. Popyt napedzany m.in.:

Za 8 m-cy 2022 = naptywem ludzi w wyniku wojny na Ukrainie,
na rynku . *  Mistrzostwa Swiata w pitce noznej w Qatarze,
konsumenckim = wzrostem ptac i niskim bezrobociem.

Ponad Ponad

AB INNOVATION @ 30 500

NAJWIEKSZE TARGI RTV-AGD W POLSCE j wystawcow osob z branzy

. m? ierzchni
2000 .civorkingowe;

N { winenrione bayabny

TESHIBA

Comfee’

e? w\\ AR .
R \\m\\\

GRUPA AB - KONTYNUACJA DYNAMICZNYCH WZROSTOW POTWIERDZAJACYCH KONSEKWENTNA STRATEGIE DZIAtANIA
Abenoum 21



Ostatnio pozyskane kontrakty

TOSHIBA

Wytaczny dystrybutor

(Midea confee

POZOSTALE MARKI W OFERCIE AB:

KONTRAKTY AB W SEGMENCIE RTV-AGD
GRUPA AB — UCZESTNIK GLOBALNEGO RYNKU

beko  want) Ojicea @D

@ Blueair WINIX

ZWILLING

BONECO =t /==

healthy air

air€¢»me ecoaqir

ADLER AEG Amica 9_9_'59 © BLAUPUNKT @ BOSCH Canoy
] Etectrolux Energizer Bt FIBARO FINLUX  FISKARS' FlTalco FIT@AL: N Foocaven

(D inpbesit robot KARCHER KRUPS La fé @ LG LIEBHERR
Lo it/ NETGEAR  PHILIPS POLAr  eeosiSoooc ReMINGTON| et
SCARLETT SHARP, SIEMENS sOmfy. Stadler Form Tefal vileda

realme

RTV

AKAI

alwa

almal STRONG

CAT
gorenje
Lucznit €)
iy

[e=—>] .
Whirlpool

oxcl CHATRONC?

Y/

@
SmANTA
@Saeco

ZANUSSI

CROCK:POT
B Hotpoint
BR Microsoft

SAMSUNG

zelmer

niezawodnie




CH Ai>

Centrum Kompetencyjne

CK AB NAJLEPSZYM OSRODKIEM
SZKOLENIOWYM W DYSTYRYBUCII IT

Dane za
Q3 2022

55
Egzamindw Centrum Kompetencyjne
Pearson VUE Ustugodawca roku 2021
(grudzien 2021)
webinariow
IT Reseller

Centrum Kompetencyjne
Szkolenia i Edukacja 2022
(maj 2022)

1500

uczestnikow
szkolen

VALUE ADDED DISTRIBUTION W AB
ROZWOJ VAD POPRZEZ WYSOKA JAKOSC SWIADCZONYCH UStUG

Dynamika obrotow

w kanale sprzedazy

Enterprise

+29%

wzrost obrotow AB
w Q3 2022 r/r

Istotne marki w ofercie AB w segmencie Enterprise:

—
Hewlett Packard
Enterprise

ArC

by Schaeider Elecoric

BR Microsoft C'HrUb?

intel.

[e2)
FUJITSU

o]
CISCO.

Lenovo.

A AELTA

D€LL

NETGEAR' Quantum.

EF:T°N

G:Symantec.

Grupa AB wyrdzniona
przez dostawcow w kanale VAD

a8 Un
~4 4
9 /£ g \
c 4 [ \ ’ |
é —_—
Schneider Samsung Vertiv
Electric Electronics Dystrybutor Roku 2021
Najwyzsza warto$¢ Dystrybutor Kategoria: Wschodzaca
Roku 2021 Gwiazda Regionu CEE

sprzedazy rozwigzan
Secure Power w 2021

SOPHOS 49 to-link

EESOCOIEE

¢ VERTIV.

Synology’ ZYXEL



SPRZEDAZ E-COMMERCE
TRENDY NA RYNKU W POLSCE

Wielkos¢ rynku e-commerce w Polsce [mld PLN]
Do roku 2027 wartos¢ rynku

Sni EPrognoza
e-commerce wzrosnie o ponad E .
: Ao — 187
: 9.9%)
97 mid PLN E e
5 ) T 1%
it 1 (137%, =
Ase%y 124
0T T 109
— N il ”,
Ponad 22% wartosci tego rynku w 2027 i (33 J%:K;G 2
bedzie stanowi¢ kKategoria Elektronika .

i AGD i niezmiennie pozostanie kategorig o
najwyzszym poziomie penetracji.

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Firmy w kanale SMB stoj3 przed
10% ogromnym wyzwaniem, ale rowniez

CAGR w latach 2022-2027 dla kategorii szansg biznesowa
Elektronika i AGD ha znaczacg poprawe wiasnej pozycji

konkurencyjne;.

Pozytywne perspektywy rozwoju na rynku e-commerce

AbGROUF» Zrédto: Raport PwC: , Perspektywy rozwoju rynku e-commerce w Polsce 2018-2027" 24



GRUPA AB GOTOWA NA WYZWANIA TRANSFORMACIJI BIZNESOWE]

OFERTA

Szeroka oferta produktowa

Produkty IT, CE,
RTV-AGD, Zabawki, VAD

Ciggty rozwdj
nowych
segmentow

Skuteczne zarzadzanie
produktem

Optymalna struktura
zapasow

96 000
SKU dostepnych od reki

AN N "

AN

E-COMMERCE

()

Najszersza oferta
rozwigzan e-commerce:
platforma Abonline;
integracja XML;

Cloud Solution Provider;
elektroniczna dystrybucja
oprogramowania;

modut Allegro

Szybkie ptatnosci

85% transakcji online

85%

transakcji online

LOGISTYKA

Hybrydowy system
kompletacji

Ultraszybki sorter
8 000 paczek/h

Nowoczesny system WMS

W petni skalowalny system
dropshipping,

wiele form dostawy

ustugi niestandardowe

Dynamiczny wzrost wartosci
wysytek dropshippingowych

+49%

Wozrost wartosci obrotu
dropshipping w Q3 r/r
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GRUPA AB W RANKINGACH 2022

RANKINGI POTWIERDZAJA WKtAD GRUPY AB W JAKOSC WSPOtPRACY Z KLIENTAMI | DOSTAWCAMI

COMPUTERWORLD COMPUTERWORLD

TOP 200 TOP 200

Najwiekszy polski dystrybutor IT Najwieksza firma IT w Polsce

S¥RZECZPOSPOLITA

TOP 500 CEE

WPIost

Najwieksze Polskie Firmy
59 miejsce w rankingu Coface

Miejsce nr 1 w kategorii Handel 2-ga pozycja w ujeciu spotek z sektora IT
-




PRZEWAGI AB

B ® 4 %

Elastycznos¢, znajomosc Najnowoczes$niejsze
i dostosowanie do lokalnych . |-°Jé.\|nv _partnt_er Wielokanatowos¢ sprzedazy zautoma!tyzm{vane
w biznesie — indywidualne w réznych segmentach rynkowych rozwigzania

rynkow poparte ponad 32 letnim podejscie do klienta (e-tail, retail, SMB, Enterprise, Telco) logistyczne w regionie

doswiadczeniem

= =) .

Multibranzowos¢

1L

i cross-selling Najszersze portfolio Najnowoczes$niejsza platforma Nowoczesne Centrum
produktéw z natychmiastowg transakcyjna nastawiona Kompetencyjne oferujgca szkolenia
IT, CE, RTV-AGD dostepnoscia na e-commerce w regionie w trybie offline i online

w jednym miejscu

Dominujaca pozycja w Regionie CEE, TOP 8 w Europie




NEWSLETTER INWESTORSKI

Chcesz by¢ na biezgco
z informacjami biznesowymi AB S.A.?

Wiedzie¢ jak rosnie nasz biznes i zwieksza sie wartosc¢ spotki? ~ " /
ne el :

) NEWSLETTER INWESTORSKI
Dotgcz do prenumeratorow S~

newslettera inwestorskiego AB S.A.:

www.ab.pl/dla-inwestorow/newsletter-inwestorski i =
. . . . e . . . :’%&;‘\mlm\“’"’“ l
i otrzymuj najwazniejsze informacje wprost " —

na swojg skrzynke e-mail.

Badz z nami tez na kanatach social-media AB:

Linked[fi  facebook 3 YouTube

A!QEBOU'? 29


https://www.linkedin.com/company/36966/
https://www.facebook.com/GrupaAB
https://www.youtube.com/channel/UC6zP5rO4LBlUnwG1DOB4akA

DZIEKUJEMY ZA UWAGE




